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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国微型汽车行业前景展望与市场调查预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 国外微型汽车的发展

概况  第.一节 世界微型汽车的发展概述  一、世界微型汽车发展起源于美国  二、微型汽车在

日本得到长足发展  三、印度是世界微型汽车发展的主要市场  四、微型汽车在东欧国家汽车

生产中所占比例高  五、韩国近年积极发展微型汽车产业  第二节 日本微型汽车的发展概况  一

、日本微型汽车的发展历程  二、日本微型汽车的特点  三、日本微型车市场成功发展的原因  

四、日本微型车保有量突破2500万辆  五、金融危机下日本微型车占新车销量比例超过四成  

第三节 印度微型汽车的发展概况  一、印度政府鼓励微型汽车的发展  二、印度微型汽车产业

发展势头强劲  三、印度微型车市场空间大国际品牌争相涌入  四、印度微型车出口产业发展

现状  第四节 国外鼓励微型汽车发展的优惠政策  一、日本  二、意大利  三、韩国  四、法国  

五、美国     第二章 中国微型汽车发展环境及政策回顾  第.一节 2014年我国实体经济及货币信

贷环境回顾  一、2014年我国农业发展回顾  二、2014年我国工业和建筑业发展回顾  三、2014

年我国固定资产投资发展回顾  四、2014年我国国内贸易发展回顾  第二节 我国实体经济及货

币信贷环境回顾  一、我国农业发展回顾  二、我国工业和建筑业发展回顾  三、我国固定资产

投资发展回顾  四、我国国内贸易发展回顾  第三节 我国实体经济及货币信贷环境回顾  一

、2016我国农业发展回顾  二、2016我国工业和建筑业发展回顾  三、2016我国固定资产投资发

展回顾  四、2016我国国内贸易发展回顾  第四节 我国实体经济及货币信贷环境回顾  一、我国

农业发展回顾  二、我国工业和建筑业发展回顾  三、我国固定资产投资发展回顾  四、我国国

内贸易发展回顾     第三章 中国微型汽车的发展概况  第.一节 中国微型车市场的发展综述  一、

中国微型车市场的发展演变历程  二、中国微型车行业的发展现状  三、中国微型汽车行业竞

争力分析  四、金融危机下微型车扮演重要市场角色  第二节 中国微型汽车行业发展的新市场

特征  一、微车产品呈现高档化和环保安全化  二、微型车产品内涵扩大更新速度加快  三、产

品品牌价值突出市场竞争延伸到多方位  四、微型汽车越来越受到市场各方关注  第三节 中国

微型车市场的发展  一、中国微型车市场的发展  二、中国微型车市场的发展  一、上半年中国

微车市场稍稍回暖  三、中国微型车市场的发展  第四节 中国微型车市场的需求特征分析  一、

产品特征  二、价格特征  三、价值特征  四、地域特征     第四章 我国微型轿车产业市场分析  

第.一节 中国微型轿车市场的发展综述  一、中国微型轿车市场的发展轨迹  二、中国微型轿车

市场的特征  三、中国微型轿车发展存在的问题  四、中国应坚持用政策鼓励微型轿车发展  第



二节 中国微型轿车市场的发展概况  一、中国微型轿车市场分析  二、微型轿车市场形势严峻  

三、微型轿车消费者满意度低  四、中国微型轿车市场分析  第三节 中国微型轿车市场竞争状

况分析  一、微型轿车市场需求不断萎缩  二、微型车各细分市场占比情况  三、微型轿车企业

竞争情况  四、微型轿车各品牌竞争情况  第四节 我国主流微型轿车的消费群体分析  一、夏利

锁定中年族群  二、自由舰频繁现身城乡结合部及三线城市  三、奇瑞成为时尚人士的最爱  四

、奔奔迎合&ldquo;落寞&rdquo;年轻一族心理  第五节 制约国内微型轿车市场走强的主要原因 

一、国家对汽车安全环保要求的日益提高和相关法规苛刻  二、经济型轿车及中级轿车对微型

轿车市场的冲击  三、主流微型轿车品牌表现不佳  四、微型轿车品种偏少致使需求不振  五、

环境变化使低价微型轿车对消费者的吸引力逐渐降低     第五章 中国微型客车产业发展态势  

第.一节 中国微型客车的发展综述  一、中国微型客车的变化发展分析  二、中国微型客车市场

集中度浅析  三、中国微客微客产品走向细分化市场  四、中国微客市场第Ⅲ代微客异军突起

形成新格局  五、中国微客市场呈现&ldquo;轿车级&rdquo;概念趋势  第二节 中国微型客车市

场发展分析  一、中国微型客车市场分析  二、中国微客市场迎来全新市场格局  三、中国微客

市场掀起改型换代潮流  四、中国微客市场进入洗牌期  第三节 中国微型客车市场发展分析  一

、微型客车整体市场情况  二、微型客车企业竞争情况  三、企业市场占有率  四、微型客车品

牌     第六章 中国微型货车产业市场状况  第.一节 中国微型货车的发展综述  一、中国微型货车

行业发展历程  二、中国微型货车适应市场需求发展迅速  三、中国微型货车消费群市场分析  

第二节 中国微型货车市场的发展概况  一、中国微型货车市场分析  二、中国微型货车销量大

幅增长  三、微型货车占载货汽车市场份额15.8%  四、中国微型货车市场集中度较高  第二节 

促使微型货车农村市场规模扩大的因素  一、农村居民收入增加为微货市场发展创造条件  二

、农村道路交通条件改善为微货发展提供行车环境  三、微货具有代替农用车等落后交通工具

的市场机会  四、农产品比重上升促进城乡物流对微货需求增加  五、农民收入渠道变化催生

对小型运输车辆的需求     第七章 新政策下的农村微型车市场发展分析  第.一节 《汽车产业振

兴规划》与&ldquo;汽车下乡&rdquo;利好农村微型车市场  一、《汽车产业振兴规划》50亿补

贴拉动农村微型车市场  二、中国&ldquo;汽车下乡&rdquo;首先从微型车起步  三、汽车下乡为

微型车打开市场空间  四、微型车市场将迎来&ldquo;真正的春天&rdquo;  第二节 新政策下的

微型车市场发展态势  一、微型客车市场出现&ldquo;爆发性&rdquo;增长  二、微车及相关企业

受益显著  三、初微型车下乡拉动销量上扬  四、中国自主品牌开始抢食农村微车市场  五、微

车下乡车型不限品牌企业火拼服务牌  第三节 农村微型车市场发展分析  一、微客和微货更加

适应于中国农村市场  二、农村微型客车市场发展现状分析  三、农村微型货车市场发展现状

分析  四、农村微型车市场的发展趋势分析     第八章 中国微型车的发展环境分析及投资参考  

第.一节 中国汽车工业的发展  一、中国已成为世界最主要的汽车大国之一  二、中国汽车产业



发展现状分析  三、中国汽车工业经济运行状况分析  四、中国汽车制造行业预测分析  五、中

国汽车工业发展展望  第二节 政策鼓励发展小排量车  一、国家鼓励发展小排量车  二、新消费

税减轻了小排量车的负担  三、国家再次鼓励企业推动小排量车发展  四、再次调整汽车消费

税鼓励小排量汽车发展  第三节 投资我国微型汽车参考回顾  一、投资微型汽车将有更多发展

机会  二、投资微型车行业机会分析  三、投资微型车行业风险分析  四、微型车市场潜力大但

利润相对薄     第九章 中国汽车制造行业规模以上企业经济运行数据监测  第.一节 （按季度更

新）中国汽车制造行业数据监测回顾  一、竞争企业数量  二、亏损面情况  三、市场销售额增

长  四、利润总额增长  五、投资资产增长性  六、行业从业人数调查分析  第二节 （按季度更

新）中国汽车制造行业投资价值测算  一、销售利润率  二、销售毛利率  三、资产利润率  四

、未来5年汽车制造盈利能力预测  第三节 （按季度更新）中国汽车制造行业产销率调查  一、

工业总产值  二、工业销售产值  三、产销率调查  四、未来5年汽车制造产品产销预测  第四节 

（按季度更新）汽车制造出口交货值数据  一、出口交货值增长  二、出口交货值占工业产值

的比重     第十章 中国微型汽车行业上市企业竞争力分析  第.一节 重庆长安汽车股份有限公司  

一、公司基本情况概述  二、公司成长性分析  三、公司财务能力分析  四、公司偿债能力分析 

五、公司现金流量分析表  六、公司经营能力分析  七、公司盈利能力分析  第二节 江西昌河汽

车股份有限公司  一、公司基本情况概述  二、公司成长性分析  三、公司财务能力分析  四、

公司偿债能力分析  五、公司现金流量分析表  六、公司经营能力分析  七、公司盈利能力分析 

第三节 一汽轿车股份有限公司  一、公司基本情况概述  二、公司成长性分析  三、公司财务能

力分析  四、公司偿债能力分析  五、公司现金流量分析表  六、公司经营能力分析  七、公司

盈利能力分析  第四节 上海汽车集团股份有限公司  一、公司基本情况概述  二、公司成长性分

析  三、公司财务能力分析  四、公司偿债能力分析  五、公司现金流量分析表  六、公司经营

能力分析  七、公司盈利能力分析  第五节 东风汽车股份有限公司  一、公司基本情况概述  二

、公司成长性分析  三、公司财务能力分析  四、公司偿债能力分析  五、公司现金流量分析表 

六、公司经营能力分析  七、公司盈利能力分析     第十一章世界及我国经济预测  第.一节世界

经济发展趋势  一、期间世界经济将逐步恢复增长  二、期间经济中国化曲折发展  三、期间新

能源与节 能环保将引领中国产业  四、期间跨国投资再趋活跃  五、期间气候变化与能源资源

将制约世界经济  六、期间美元地位继续削弱  七、期间世界主要新兴经济体大幅提升  第二节

我国经济面临的形势  一、期间我国经济将长期趋好  二、期间我国经济将围绕&ldquo;三个转

变&rdquo;  三、期间我国工业产业将全面升级  四、期间我国以绿色发展战略为基调  第三节我

国对外经济贸易预测  一、期间我国劳动力结构预测  二、期间我国贸易形式和利用外资方式

预测  三、期间我国自主创新结构预测  四、期间我国产业体系预测  五、期间我国产业竞争力

预测  六、期间我国经济国家化预测  七、期间我国经济将面临的贸易障碍预测  八、期间人民



币区域化和国际化预测  九、期间我国对外贸易与城市发展关系预测  十、期间我国中小企业

面临的外需环境预测     第十二章我国政策体系预测  第.一节规划重点倾斜内容预测  一、大消

费  二、高铁及城轨建设  三、生产性服务  四、战略新兴产业  第二节我国主要政策预测  一、

期间将进一步劳动力市场政策  二、期间将进一步充实扩大就业的财税政策  三、期间将进一

步丰富扩大就业的金融政策  四、期间将进一步完善扩大就业的社会保障政策  第三节我国经

济社会发展阶段预测  一、期间我国将加速全面建设小康社会  二、期间我国将全方位改革综

合推进阶段  三、期间我国工业化中期向工业化后期转变     第十三章我国经济将面临的问题及

对策  第.一节影响投资因素分析  一、财政预算内资金对全社会融资贡献率的分析  二、信贷资

金变动对投资来源变动的贡献率分析  三、外商投资因素对未来投资来源的贡献率分析  四、

自筹投资增长对投资来源的贡献率分析  第二节我国经济稳定发展面临的问题  一、经济结构

失衡  二、产业结构面临的问题  三、资本泡沫过度膨胀  四、收入差距进一步扩大  五、通货

膨胀风险加剧  六、生态环境总体恶化趋势未改  第三节我国经济形势面临的问题  一、世界政

治、经济格局的新变化  二、国际竞争更加激烈  三、投资的作用将下降  四、第三产业对经济

增长的作用显著增加  五、迫切需要解决深层次体制机制问题  六、劳动力的供给态势将发生

转折     第十四章我国区域经济面临的问题及对策  第.一节促进区域协调发展的重点任务  一、

健全区域协调发展的市场机制与财政体制  二、培育多极带动的国土空间开发格局  三、积极

开展全方位多层次的区域合作  四、创新各具特色的区域发展模式  五、建立健全区域利益协

调机制  第二节我国区域协调发展存在的主要问题  一、空间无序开发问题依然比较突出  二、

东中西产业互动关系有待进一步加强  三、落后地区发展仍然面临诸多困难  四、财税体制尚

需完善  五、区际利益矛盾协调机制不健全  第三节促进区域协调发展的政策建议  一、编制全

国性的空间开发利用规划  二、以经济圈为基础重塑国土空间组织框架  三、制定基础产业布

局战略规划  四、加紧制定促进区域合作的政策措施     第十五章我国微型汽车行业的前景趋势

分析及前景预测  第.一节我国微型车市场发展展望  一、中国微车市场迎来大好机遇  二、中国

微车市场发展的不利因素  三、中国微车市场发展的有利因素  第二节我国中国微型车市场的

发展前景及趋势  一、中国未来几年微型车市场庞大  二、中国微型车市场的发展趋势  三、我

国微型车取代农用车的趋势  四、大型化产品成为微车行业的未来发展趋势  第三节我国微型

轿车市场发展趋势  一、微型轿车竞争将更加激烈  二、微型轿车第三代产品将成为市场新亮

点  第四节我国微型客车市场的未来发展趋势  一、加长微客渐成潮流  二、加宽微客暗流涌动 

三、微客准轻客化（大微客化）  四、平地板仍是微客今后发展的主流  五、微客排量不断升

级  六、微客更安全化、更环保化  第五节我国微型车发展面临的问题及对策分析  一、中国微

车市场走低的原因及发展出路  二、油价上涨对微型车影响大  三、自主品牌微车面临危机《

微型车法》亟待出台  四、微车市场发展尚需宽松外部环境  五、中国微型车厂商应该评估的
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